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Os estudos empreendidos no desenvolvimento desta dissertagao de
mestrado visam aprofundar-se no campo do direito publicitdrio bra-
sileiro, especialmente a matéria que trata da publicidade enganosa,
com base no Cédigo de Defesa do Consumidor, Lei 8.078 de
11.09.1990. Parte-se de um enfoque conceitual e histérico da publi-
cidade e posteriormente, amparado pela legislagao consumeirista, os
principios gerais do consumidor e suas fontes protetivas, além dos
chamados sobreprincipios, dispostos na publicidade com
embasamento exclusivo no Cédigo de Defesa do Consumidor. Ana-
lisa-se a questao da publicidade enganosa, suas formas e também o
sistema de controle, externando o seu ponto de vista e consideragoes
a respeito do assunto e por dltimo, tecem-se breves elucidagoes a
respeito da responsabilidade civil no meio publicitdrio, apontando-se

questdes controvertidas e de interesse no meio publicitdrio e juridico.

Palavras-chave: Publicidade enganosa, direito publicitdrio, CDC, legislagao.

250



